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1. INTRODUGCAO

O ano de 2009 foi marcado pela tomada de posse dos novos corpos sociais que
abracam a responsabilidade do mandato da Sociedade Portuguesa de Oncologia entre os anos

de 2009 a 2011.

A apresentacao da Carta de Principios de Coimbra, com elevagao ao Parlamento e os
programas de radio e de televisio foram o ponto alto das actividades desenvolvidas pela

Sociedade em 2009.

Tal como nos anos anteriores, a SPO foi parceira da Sociedade Portuguesa de
Senologia, no desenvolvimento da campanha de sensibilizagdo para o cancro da mama,
iniciativa que este ano registou um aumento significativo quer na divulgagdo do spot

televisivo, quer na abrangéncia do nimero de canais televisivos que se associaram a causa.
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2. RELATORIO DE ACTIVIDADES SPO 2009

2.1. Tomada de posse dos corpos sociais para triénio 2009-2011

A 7 de Fevereiro de 2009 realizou-se a assembleia-geral da SPO para tomada de

posse dos novos corpos sociais.

A reunido teve lugar no Hotel Tivoli Oriente e contou ainda com a apresentagao da
Carta de Principios de Coimbra. Apds a tomada de posse, iniciou-se o mandato para o triénio
2009-2011, com a elei¢do do Dr. Ricardo da Luz a presidente da Sociedade Portuguesa de
Oncologia.

2.2. Carta de Principios de Coimbra

No dia da tomada de posse dos novos corpos sociais foi tornada publica a Carta de
Principios de Coimbra, um documento no qual a SPO, em conjunto com os Colégios das
Especialidades de Oncologia Médica e de Radioterapia, fazem um levantamento da realidade

nacional da Oncologia e propéem um conjunto de orientagdes urgentes.

Além da apresentacao feita aos socios da SPO presentes na assembleia-geral, foi feita
uma divulgacido junto dos 6rgios de comunicacdo social, cujas publica¢Oes estao presentes no

anexo deste relatorio, e que mereceu a realizagdao da seguinte nota informativa.
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2.2.1. Nota Informativa Carta de Principios de Coimbra

MNOTA INFORMA TIVA 2 FEVEREIRO 2009

CARTA DE PRIN GP10S DE COIMBRA ANALISA REALIDADE NACIONAL DA ONCOLOGIA
RECURSOS EM ON COLOGIA SAO DESPERDICADOS

E USADOS DE FORMA INEFICAZ

Apesar de Portugal gastar muito menos com os doentes oncoldgicos do que a média dos
restantes paises europeus, proporcionalmente &s despesas totsis em Sadde, o aumento
elevado dos recursos empregues em Oncologa pressupde a existéncia de desperdicio e
ineficiéncia na sua utilizacio,

Esta ¢ uma das condusdes que a Sociedade Portuguesa de Oncologia, em conjunto com os
Colégios das Especialidades de Oncologia Médica e de Radioterapia apresentam na Carta de
Prindpios de Coimbra, um documento no qual as trés entidades fazem um levantamento da
realidade nacional da Oncologa e propéern um conjunto de orientacdes urgentes.

Esta carta serd apresentada no dia 7 de Fevereiro, s 11 horas, no Hotel Tivali Oriente Lisboa,
tendo sido enwiada em laneiro para os drgdos decisores da Sadde em  Portugal,
nomeadamente: Ministério da Sadde, Ordem dos Médicos, Ordem dos Enfermeiros,
Coordenacio Macional para as Doengas oncoldgicas e ComissBo Parlamentar para a Sadde.

Segundo os signatarios desta Carta de Prindipios, o desperdicio dos recursos em Oncologia
deve-se a wvarios factores, entre o5 guais se destacam, entre outros, a incapacidade e a
inexperiéncia por parte de alguns profissionais face & abordagem diagndstica e terapéutica dos
doentes corm warios tipos de tumores, 2 ainda a auséncia, na quase totalidade das Instituicbes,
de explicitagio de procedimentos nas dreas do diagndstico e do tratamento do cancro.

A Carta de Prindpios de Coimbra nasceu da necessidade de promover uma reflex@o sobre a
realidade da pratica oncolégca em Portugal. Tal foi solicitade pelo Ministério da Sadde, o qual
pediuacs oncologistas portugueses a sua colaboracdo no estabelecimento de consensos para
a adopcio de praticas de actuaglo comuns, para a racionalizacio dos meios utilizados na
assisténcia aos doentes e para a definicdo de protocolos de actuagio diagndstica e terapéutica

de aplicacio nacional,

Este documento pretende ser a manifestaciio de um movimento dos profissionais e dos seus
organismos representativos em torno da defesa da qualidade e da diferenciaciio da pratica da
Oncologia em Portugal, tendo sempre em vista o5 superiores interesses dos doentes e dos
seus familiares.

APRESENTACAO DA CARTA DE PRINGIPIOS DE COIMBRA
7 DE FEVEREIRO DE 2009
11 HORAS
HOTEL TIvOLI ORIENTE LISBOA

Paramais informac8es contactar Liliana de Almeida: 913 808 670 ou 217 611 015
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Foram enviados exemplares da Carta de Principios de Coimbra para os 6rgaos
decisores na area da Oncologia e da Satude, de que sio exemplo o Ministério da Satde e a
Coordenagao Nacional para as Doengas Oncoldgicas. O grupo parlamentar CDS-PP, pela
pessoa da Dra. Teresa Caeiro, levou o assunto a discussio na Comissao Parlamentar para a
Saude, em Abril de 2009. A Sociedade Portuguesa de Oncologia fez parte desta reunido e deu
a conhecer o seu parecer quanto ao panorama da Oncologia em Portugal e marcou uma

importante posi¢ao na discussio da melhoria da qualidade dos servigos prestados.

2.3. Programa de radio

A radio constitui um excelente meio de comunicag¢do e nos ultimos tempos tem sido
esquecida como veiculo informativo para a grande parte das empresas. A populagdo ouve
radio de forma inconsciente e a mensagem acaba por passar quase de forma subliminar. A
radio esta presente no carro, em casa, no trabalho, e como o periodo publicitario é curto nao
ha o efeito zapping que tanto ocorre no caso da televisao. Como contraponto aos jornais, nao

ha a oportunidade de lermos apenas os titulos e as noticias acabam por fluir de forma natural.

A bloom pensou numa campanha de radio sob a égide da Sociedade Portuguesa de
Oncologia, na qual foram passadas mensagens positivas referentes aos diversos tipos de
cancro e respectivo tratamento. Tratou-se de uma inovadora e excelente oportunidade de

comunicac¢ao no ambito da Oncologia, dirigida ao publico em geral.
Esta acgdo teve como objectivos:

X Criar uma campanha de comunicagio que visasse sensibilizar e informar a

populacdo portuguesa para a problematica do cancro;

X Informar quais as medidas bésicas fundamentais para a deteccio precoce dos

diversos tipos de cancro;

X Informar que cancro nio é sinénimo de morte ¢ que existe j4 uma grande

esperanca de vida;

X Abordar de forma positiva o cancro;

bloom marketing comunicagio e eventos, Edificio Berna, Rua Tenente Espanca, n® 3 5° A, 1050 - 220 Lisboa



30-03-2010

bloom

marketing, comunicagdo ¢ eventor

X Dar notoriedade a Sociedade Portuguesa de Oncologia;

Assim, pela primeira vez em Portugal comunicou-se a area da Oncologia através de
um programa de radio, no Radio Clube Portugués (RCP), sob a égide da Sociedade Portuguesa

de Oncologia, em parceria com a Novartis Oncology.
2.3.1. Descrigao

Na fase de arranque e no periodo que compreendeu o més de Setembro, o programa
passou duas vezes por dia, a ter¢a e quinta-feira, de manha e no final da tarde, e cada spof teve

uma duracao de 90 segundos.

Contudo, dado o interesse manifestado pelo Radio Clube Portugués em acolher este
projecto e retira-lo do espago publicitario para o inserir dentro das rubricas informativas, no
segundo e no terceiro més os spozs deram lugar a espagos de pergunta e resposta dentro do
programa Janela Aberta, as tercas e quintas-feiras, com duas intervengdes em cada dia
dedicadas a temas diferentes sobre o cancro a ser tratado na semana em questao (ver
planeamento em anexo). O programa da SPO/NO ganhou mais nototriedade e mais espaco de
antena, dado que ao invés de em 90” se explicar o tipo de cancro a tratar e quais os factores de

risco, passou a ter 0 mesmo tempo para cada um dos itens isoladamente (180” em cada dia).

Este espago teve também promocgdes que passaram seis vezes por dia, de segunda a
domingo e também este spot sofreu alteragdes. No més de Setembro, a promogio gravada
tinha cerca de 10 segundos: “As feras e quintas, entre as 9 ¢ as 9 ¢ 30 ¢ as 18 ¢ as 18 ¢ 30: 90
segundos. Um espago da responsabilidade da Sociedade Portugnesa de Oncologia com o apoio da Novartis
Oncology. 90 segundos porque ter cancro nem sempre ¢ o fim . Muitas vezes é um recomego.” Em Outubro e
Novembro esta promoc¢io foi reformulada e passou a ter 25 segundos: “Porque remediar nem
sempre é o melbor remédio, o Rédio Clube ¢ a Sociedade Portugnesa de Oncologia lancam o alerta. As tercas ¢
quintas damos vog a especialistas em cancro. As 15 ¢ 15 ¢ 16 ¢ 45, mais vale prevenir no Radio Clube. Com

0 apoio Novartis Oncology. Porgue o cancro nao tem de ser um fim. As vezes é um recomeco.”

No espago de 90 segundos foram dados conselhos uteis a populagdo, adequados a

cada tipo de cancro, numa perspectiva positiva contendo mensagens assertivas.
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A seleccao dos tipos de cancro abordados foi da responsabilidade da SPO, bem
como o respectivo alinhamento e mensagens. Foram cinco os especialistas da Sociedade
Portuguesa de Oncologia que deram voz ao programa, a saber: Dr. Ricardo da Luz, Dr.
Joaquim Abreu de Sousa, Dr. Rui Rodrigues, Dra. Margarida Damasceno e Dr. Sérgio
Barroso. As gravacoes foram feitas nos estudios no Radio Clube Portugués em Lisboa e no
Porto, e dois foram feitos por telefone dada a impossibilidade dos especialistas se deslocarem

em tempo util ao estudio.

O mote da “campanha” foi a abordagem positiva relativamente ao cancro e apelar
para os enormes desenvolvimentos cientificos que se tém sentido nos dltimos tempos, e que
permitem que o doente com cancro tenha uma esperanca de vida muito alargada e com

qualidade.
Periodo de programa: 3 meses
Periodicidade do espago: terca e quinta-feira
Total de espagos por més: 16
Localizagao do espago:
e Setembro: emissao de 90 segundos as 9 horas, com repeti¢ao as 18 horas.

e Outubro e Novembro: emissao de 90 segundos no horario das 15:15 e 16:45

horas
Promogdes: seis promogdes por dia, de segunda a domingo, durante trés meses,
com uma duragdo de 25 segundos.
2.3.2. Bareme de audiéncias
Para apresentagao dos dados presentes no bareme referente a radio, foram
considerados os resultados do terceiro e quarto trimestres de 2009.

O mercado de radio cresceu relativamente a vaga anterior 83.000 ouvintes e mais

333.000 ouvintes relativamente a vaga homologa (quarto trimestre de 2008).
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MEr 4°aga 2009 - Total Radio — (AAV em Milhares)
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Dep. Marketing

A Media Capital Radios (na qual se insere o Radio Clube Portugués) ¢ a segunda

maior empresa logo a seguir ao Grupo Renascenca.

MEF 4% aga 2009 - Total Grupos — (AAV em Milhares)

2.500 7

2.000 A

1.500 1

1.000 7

500 A 682
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Dep. Marketing

bloom marketing comunicagio e eventos, Edificio Berna, Rua Tenente Espanca, n° 3 5° A, 1050 - 220 Lisboa



30-03-2010

bloom

marketing, comunicagdo ¢ eventor

No quarto trimestre de 2009, os niveis de audiéncia do bareme do Radio Clube
Portugués mantiveram-se face ao verificado no terceiro trimestre do mesmo ano (100 milhares

de ouvintes AAV — Audiéncia Acumulada de Véspera).

INE s 4%aga 2009 — Radio Clube — (AAV em Milhares)
100 VAR. [ 3009 | 4°Qos
o | 100 = +17
o | 100
85 + N
s+ | 83
s
70
4°Q08 3°Q09 4°Q09

O Rédio Clube mantém o mesmo numero de ouvintes comparativamente com a
vaga anterior.

Dep. Marketing

No que respeita a0 share de audiéncia do Radio Clube Portugués face ao horario,
verifica-se que no quarto trimestre houve um aumento de 0,3% de audiéncia no periodo
compreendido entre as 15 e as 17 horas, e um decréscimo de 1% no periodo das 16 as 17

horas, quando comparados com os valores do terceiro trimestre.

De referir que a manter-se o mesmo molde de programa que passou durante o meés
de Setembro, teria sido registada uma quebra do share de audiéncia no periodo em que o spor
seria transmitido (-0,2% de manha e -0,3% de tarde). Tendo isto em conta, consideramos ter

sido uma boa aposta a alteragao entretanto introduzida a partir do més de Outubro.
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me 0 4%aga 2009 — Radio Clube — (Share Horario %)
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Dep. Marketing

E de realcar o aumento da audiéncia do publico das faixas etarias 35/44 ¢ 45/54, que

consideramos ser o alvo da mensagem presente no programa “Mais vale prevenir...”.

INE s 4%aga 2009 — Radio Clube — (AAV em Milhares)
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Dep. Marketing
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Outro factor avaliado refere-se a divisao territorial da audiéncia do RCP. A maior
fatia do publico-alvo se encontra em Lisboa (44,1%), valor que sofreu um acréscimo (+1,7%)
quando comparado com o terceiro trimestre de 2009. A audiéncia em Lisboa foi de cerca de

43 mil ouvintes (AAV).

INE s 4%aga 2009 — Radio Clube — (AAV em Milhares)

Regides
45 ~ VAR 3°Q09 4°Q08

40 177
LX +1.7 +8.3

35 17
30 ¥ PT | +1.8 +2.7

25 7
LN -3.2 -1.6

20 7

15 77 LC 8.1 9.5

10 7

IN = +55

0 T T = T

44.1%| [3.9% | [1.3% | |17.8%| | 7.9% | |24.9%

7

Sul | +3.8 +6.6

Ranking
Q. | tx | pT LN LC IN | sul
4°Q09 11° 18° 52° 11° 19°0 7°
3°Q09 9° 21° 29° 9° 16° 7°
4°Q08 | 10° 230 410 9° 66° 8° Dep. Marketing
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Quanto as classes sociais e em comparagao com o terceiro trimestres de 2009,
verificou-se uma perda de audiéncia nas classes A e D, uma manutencdo da classe C2 e um

aumento da audiéncia nas classes sociais B e C1 (4,9 e 8,3 AAV).

INE s 4%aga 2009 — Radio Clube — (AAV em Milhares)
Classe Social
35 3 VAR. 3°Q09 4°Q08

A -
w0 | 4.6 +5

25 1 2& B +4.9 +1
201 ct | +83 | +2.1
15
1 c2 = =
10+
D B
. 13.3 +2.2
0
A B C1l Cc2 D

Dep. Marketing
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Por fim, referir que o perfil de ouvinte do RCP no quarto trimestre de 2009 foi o

seguinte:

Perfil Ouvinte Radio Clube 4°Q-09

mcoc

69%

OMasc. ®Femin.

015/17 ®18/24 025/34 B35/44 O45/54 B55/64 B>64

18%
4%
44%
6%

OG.LX ®8G.PT BL.Nor. BOL.Cen. ®INort. OSul O0G1 BG2 0OG3 DbOG4 OG5 BG6 BG7 0OG8
G1. Quadros Médios/ Superiores - G2. Téc. Especializados/ Peq. Proprietarios - G3. Emp. Servigos/ Comércio/ Administrativos — G4.
Trabalhadores Qualificados/ Especializados — G5. Trab. Nao Qualificados/ Nao Especializados — G6. Reformados/ Desempregados —
G7. Estudantes — G8. Domésticas

Dep. Marketing

O balanco desta ac¢ao foi bastante positivo. Em primeiro lugar a SPO foi pioneira na
realizagao deste programa que tratou tnica e exclusivamente a area da Oncologia. Em segundo
lugar, o feedback dado pelo RCP a partir de telefonemas recebidos por parte de ouvintes
revelou que o programa teve impacto junto do publico. Consideram-se atingidos os objectivos

desta accio.
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2.3.3. Planeamento Programa de Radio

b lo 0 m CLIENTE: Sociedade Portuguesa de Omcaogia DAT8 Setembro 3009
marheling, comunicagdo @ evanios ELABORADO POR: Iiliana de Almeida
F Teamc Expanc, 3, 34, 1050220 LISBECA
T #3251 217611 0O R R RN RN RN R RN NN RN NN HRE ERE FUR NRNR RE AR EUR HREN RNE NAE NN RER NRUR NN AR §UR NEUR URE NN EUR NN ARNE VRN 0N RNR URUE URE NRN ANE NANN URE AR ANE NNN RNE URR RN NEE RN

P AT PROJECTO / 455 UI'TO: Programa de ridio sobre Omcologia - Ridio Clube Pormugués

Planeamento

DATA DATADE

GFA"’AGSD ENIZZAO FONTO: AARDORDAR RESFON SARILIDADE OEZERVACOES
Cancro & Pele 2 5t 1* parte — 0 que & factores de rkco; | Ficarde & Luz
15 horas B E -
BCF -Lx 4 10 8et sirtonms
® * 2 jparte — detecgio; métodos e
locas  de mstwio, métodos de
Tarmento
. 9 Set 15 e 17 Set - . :
Cancro do Colo do Utero 15 h:ras N N 1* parte — o gue & factores de rico; | Ficardo & Luz
RCP-Lx sirt o1rEs
i parte — detecpdo, métodos e
locas de msteio, métodos de
T mento
0 3et 22 e 25 Set . . .
Cancro colormetal 15 h:ras £ = 1* parte — o que & factores de rico; |Joaguim Lbren de 3 ousa
RCF-Ft stonas
2 parte — detecpdo, métodos e
locas de mstreio, métodos de
‘tatamenta
18 5t 09 20 Sete 2 Qut |, . - .
Cancro da hfama 11 horas 1. parte — o que & factores de rEco, | Joaguim Abren de 5 ousa
ECF-Ft shatones
2 jparte — detecgio; métodos e

Fagina 1 de 2
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2.4. Programa de Televisdo “Vencer o Cancro”

No ambito de um protocolo assinado pela SPO com a Novartis Oncology, a
Sociedade foi parceira no desenvolvimento do programa “Vencer o Cancro”, da

responsabilidade da jornalista Lucia Gongalves, transmitido na Sic Noticias.

2.5. Campanha de sensibilizagdo para o cancro da mama

Promovida pela Sociedade Portuguesa de Senologia em parceria com a Sociedade
Portuguesa de Oncologia, a edi¢ao de 2009 da Campanha de Sensibilizagao para o Cancro da
Mama elegeu como mensagem central o alerta para a necessidade de prevencao da doenca,
seja através do rastreio, seja de outras formas de ajuda na detec¢ao precoce (como o auto-
exame da mama). Assim, além do ja conhecido slogan da campanha — Dou Mais Tempo A
Vida —, esta edicdo fez-se acompanhar/reforcar na divulgacio da mensagem de uma outra

“ideia”, consubstanciada na frase: “Antes mais cedo do que tarde demais”.
2.5.1. Anuncio “Dou Mais Tempo a Vida”

A semelhanca de 2007 e de 2008, este ano foi efectuada a concepgao, produgao e
solicitacao de espaco publicitario gratuito para a divulgacio do anuncio destinado a promover
nas televisdes a mensagem da campanha que apela a realizacao do rastreio do cancro da
mama. Em 2009, tal como em 2008, apenas os logétipos da SPS e da SPO constaram deste

anuncio e a assinatura do mesmo foi: “Um conselho da Sociedade Portuguesa de Senologia”.

Receptividade:

e A RTP acedeu a transmissao do anuncio nos espagos reservados a publicidade
institucional na RTP, num total de oito inser¢des, no intervalo de programas
que reunem uma grande audiéncia, de que sao exemplo a Praga da Alegria, o
Portugal em Directo, Portugal no Corag¢ao, Preco Certo e Bom Dia Portugal.

No fim-de-semana contemplado, o andncio foi divulgado no intervalo da
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sessdo de cinema ao final da tarde (cerca das 19 horas). O anuncio passou

também na RTP2, RTPN e RTP Memoria, num total de 69 insercoes.

e A SIC acedeu divulgar o andncio e solicitou a inclusdao do logétipo do projecto
SIC Esperanca no mesmo. Aceitimos desde que nio fossem retirados os
logétipos da SPS e SPO. Este canal divulgou o spot durante todo o més de
Outubro, num total de 56 inser¢des, nos seguintes horarios: de segunda a
sexta-feira cerca das 17h30 e apds as sessoes de cinema (horario nocturno);
sabados e¢ domingos apds as sessoes de cinema (fim de tarde e horario

nocturno).

O anuncio da campanha este presente nos taxis de Lisboa e do Porto através
do canal de comunicagao disponivel neste meio de transporte, Taxi TV, num
total de 400 taxis (300 em Lisboa e 100 no Porto). Estima-se que de 15 de
Outubro a 15 de Novembro, o displayer tenha gerado 600.000 contactos.

O Dolce Vita Tejo participou também na divulgacio da mensagem da SPS
através da apresentagao do anuncio da campanha no ecra gigante colocado na

praga exterior do referido centro comercial.

Pela primeira vez, o anuncio da campanha “Dou Mais Tempo A Vida” contou
com o apoio do canal FOX Life na divulga¢ao da mensagem da SPS, num

total de 88 inser¢oes do anincio da campanha.

O AXN, Animax e Sony Entertainement Television também colaboraram pela

primeira vez nesta campanha e divulgaram o anuncio 4306 vezes.
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2.5.2. Postal de sensibilizagdao para a mamografia de rastreio

De entre as varias iniciativas realizadas no ambito da Campanha de Sensibilizagdao para
o Cancro da Mama, foi desenvolvido o Postal da Mamografia de Rastreio, iniciativa
desenvolvida desde 2007, e cuja distribuicdao, durante o més de Outubro, foi realizada através
da rede PostalFree, empresa especializada na distribuicdo gratuita de postais publicitarios em

diversos circuitos espalhados por todo o pais.

O sucesso que esta iniciativa teve junto da populagio em geral s6 foi possivel através

do apoio imprescindivel da GlaxoSmithKline.

Dé Mais Tempo a Vida

Hd imagens que dao mais

@ primeira foto da Carolina

tempo @ vida

2.5.3. Outras acgdes

Foram realizadas duas ac¢des em 2009 que envolveram o Jornal Metro. A primeira
decorreu numa edigao especial Mulher do Jornal Metro no dia 6 de Margo, a propésito da
celebracao do Dia da Mulher (que decorreu num domingo, dia 8 de Mar¢o) com a distribui¢ao
dos postais da mama de 2008, accdo feita em parceria com a GSK. O postal da campanha

apareceu colado na capa do referido jornal, aparecendo o verso impresso na pagina 3.
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A segunda acgdo foi realizada no més de Outubro no ambito da comemoragio do
meés de luta contra o cancro da mama, e contou com a inser¢ao de uma pagina de publicidade
com a mensagem da SPS “Antes mais cedo do que tarde de mais...”, num apelo a realizacdo
da mamografia de rastreio e ao exame de palpagao e que contou com o apoio da Pfizer

Oncology.
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2.6. Prémios de Jornalismo Novartis Oncology

A SPO foi parceira na terceira edi¢io dos Prémios de Jornalismo Novartis Oncology.
Além de ter dado o seu cunho cientifico para a acgao, o Dr. Ricardo da Luz integrou o juri na
selec¢ao dos melhores trabalhos de jornalismo — imprensa, televisao e radio — subordinados ao
tema oncologia. O objectivo desta ac¢do e contribuir para aumentar o conhecimento da
populagdo portuguesa sobre as doengas oncoldgicas, as formas de prevengao disponiveis e as

estratégias para a manuteng¢ao da qualidade de vida.

2.7. Prémios de Investigagio

2.7.1. II Edigio da Bolsa de Investigagio SPS/SPO/Schering Plough -

Cancro da Mama

Dando continuidade ao projecto iniciado em 2007, a SPO, juntamente com a
Sociedade Portuguesa de Senologia (SPS), langou a segunda edi¢ao da Bolsa de Investigacao
na area do Cancro da Mama. Tendo como finalidade incentivar a investigacao cientifica nesta
area, a bolsa apresenta um valor de 7.500€ e conta com o patrocinio da Schering Plough

Farma.

Il EDIGAD DA

Bolsa
investigacao &

S. P. Senologia | 8. P. Oncologia | Schering-Plough
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2.7.2. 1V Edigdo da Bolsa de Investigagio SPO/APNO/Schering-Plough -

Sistema Nervoso Central

A SPO, juntamente com Associagao Portuguesa de Neuro-Oncologia (APNO), langou
em 2009 a quarta edi¢do da Bolsa de Investigacdo na area do Sistema Nervoso Central. Tendo
como finalidade incentivar a investigagao cientifica nesta drea, a bolsa apresenta um valor de

7.500€ e conta com o patrocinio da Schering Plough Farma.

IV EDICAO DA

Bolsa.

Investigacao

SPO [ APNG | Schering-Plough

2.8. Patrocinios cientificos

Durante 2009 a SPO deu patrocinio cientifico ao VII Congresso Nacional da
Sociedade Portuguesa de Senologia, ao 2° Congresso Nacional da Associagao Portuguesa de

Neuro-Oncologia, ao Congresso Roche Luso-Brasileiro de Oncologia e ao encontro VITTA

(Roche).

2.9. REMA - Registo Epidemiolégico do Cancro da Mama

Promovido pela Sociedade Portuguesa de Oncologia e pela Sociedade Portuguesa de
Senologia, com o patrocinio da Sanofi-Aventis, 0 REMA ¢é um Registo Epidemiolégico de

caracteriza¢ao dos doentes com Cancro da Mama com diagndstico de novo, em Portugal.
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Os objectivos sdao os seguintes:
X Determinacio da incidéncia (¥) do Carcinoma da Mama em Portugal;

Caracterizacdo demografica e clinica dos doentes com Carcinoma da Mama com

diagndstico de novo,

X Caracterizacio do primeiro tratamento para o Carcinoma da Mama em doentes

com diagnostico de novo;
X  Avaliacio do estadio a data do diagnostico;

X  Avaliagio de recidivas em doentes com diagnéstico de novo de Carcinoma da

Mama, aos 2 e 5 anos;

X Determinacio de custos indirectos (absentismo laboral, hospitalizacdes e

transporte).

Modalidades de Recrutamento: Todas as doentes com diagndstico histologico de

Carcinoma da Mama, de novo, 2 data da consulta ou nos 6 meses anteriores a data da consulta

de inclusao, e que déem o seu consentimento informado, assinado e datado.

Data de inicio de inclusao: Outubro de 2008

(*) A incidéncia sera calculada partindo do pressuposto que serdo incluidos neste estudo todos os
médicos que tratam doentes com carcinoma da mama. Se o numero de médicos participantes nio corresponder

a0 esperado sera efectuada uma estimativa de incidéncia tendo como base a populagio da area dos hospitais.
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2.10. Programa de formagdo “Breast Cancer : Current Clinical Issues &

Future Trends”

A SPO iniciou os contactos para desenvolver o programa de formacao “Breast Cancer.
Current Clinical Issues and Future Trends”, uma iniciativa da Sociedade Portuguesa de
Oncologia e da American Society of Clinical Oncology, com o apoio cientifico da SPS, acgdo a ser

realizada em 2010.

Breast Cancer
Current Clinigal Issues
& Future Trends

magenornigs

2.11.Newsletter

Tal como nos anos anteriores, a SPO continuou a desenvolver a sua Newsletter
quadrimestral, com o apoio da Pfizer. Foram efectuados trés numeros na Newsletter, com as

seguintes capas:

Janeiro-Abril Maio-Agosto Setembro-Dezembro

FORTUGUES
PEONCOLOGIA

ey

4. ) ENTREVISTA
DRA, HELENA GERVASIO
P

EsTupo |

.
i

SPD TEM NOVA DIREEGAD

NESTA E0IGAG DESTAQUE PARA DOIE €2 TUBOS £FECTLAGDS B

RIGARDO DA LUZ ASSUME A PRESIDENGIA PORTUGAL A ANALIS £ 00, INYESTIMENTO QUE 0 GOYERNO, FAZ B4 REQUISITOS PARA A PRESTAGAO

B SRanan s e o ONSOLOGIA £ UM £5TUDQ PIONEIRG, QUE AYALIOU A COMUNICAGAD DE CUIBASOS EM QNGOLAGIA
INTERNA £ EXTERNA DOS HOS PITAIS PORTUSUESES.

EM NOME DA QUALIDADE EM DNSOLOBIA

bloom marketing comunicagio e eventos, Edificio Berna, Rua Tenente Espanca, n° 3 5° A, 1050 - 220 Lisboa

26



30-11-2009

bloom

marketing, comunicagdo e eventor

2.12. Website SPO

O website da SPO (www.sponcologia.pt) foi um importante veiculo de divulgacao da

actividade da Sociedade ao longo do ano de 2009.

Foram muitos os contactos que a SPO recebeu através da linha de Saude disponivel

no site e que confirma a eficacia desta ferramenta.

ao portal da

entrar no portal

Comtam Prtr—— G oamn -
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3. SOBRE A BLOOM

Constituida em 2006, a bloom, Marketing Comunica¢do e Eventos, agéncia de
Comunica¢ao Integrada, tem aumentado de forma gradual a sua notoriedade, assente num
elevado profissionalismo dos seus quadros e numa postura séria e competitiva. Procurando
satisfazer as necessidades dos seus clientes de uma forma plena, a bloom, Marketing
Comunicag¢ao e Eventos, encontra-se organizada por unidades de competéncia — Marketing
Estratégico e Operacional., Comunicagdao, Gestao e Organizagao de Eventos, Design Grafico,
Editorial — que proporcionam respostas globais sob a forma de uma comunicagao integrada.
Actuando desta forma, a bloom estabelece relacdes unicas com os seus clientes, dotando-os
dos meios necessarios para um correcto e equilibrado relacionamento destes com o meio
extetior, optimizando assim a eficicia da imagem das empresas/instituicoes que com ela

trabalham.
3.1. Equipa bloom

Direcgao-Geral
Paula Ribeiro
Directora-Geral

pribeiro@bloom.pt

Comunicagao
Liliana de Almeida
Directora de Comunicac¢ao

ldealmeida@bloom.pt

Design
Mafalda Barbado
Directora Criativa

mafalda@bloom.pt
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Ana Conceigao
Designer

aconceicao(@bloom.pt

Eventos
Alexandra Sobreira
Directora de Eventos

asobreira@bloom.pt

Mobnica Luz
Assistente de Eventos

mluz@bloom.pt

Marketing Estratégico e Operacional
Paula Ribeiro
Directora de Marketing

pribeiro@bloom.pt

Gestao de Clientes

Maria Jodao Quintela

mjquintela@bloom.pt

3.2. Contactos
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Rua Tenente Espanca, n°3 — 5°A
1050-220 Lisboa
Telefone: 217 611 010 Fax: 217 611 019

www.bloom.pt
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